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2 KENNZAHLEN

HAMBURG MESSE UND CONGRESS GMBH IN ZAHLEN

2009 2008 2007 2006 2005 2004
FINANZEN (IN MIO. EURO)
Gesamterldse 58,1 81,1 51,0 64,4 46,5 57,1
Bilanzsumme 124,6 128,0 136,2 103,9 82,0 78,4
PERSONAL
Mitarbeiter durchschnittlich 278 281 274 275 281 273
Auszubildende durchschnittlich 19 16 17 16 18 15
HAMBURG MESSE
Aussteller Messe gesamt 10.930 12.271 9.734 12.791 10.424 13.677
davon Eigenveranstaltungen 4.051 7.313 4.339 7.309 4.843 7.546
davon Gastveranstaltungen 6.879 4,958 5.395 5.482 5.581 6.131
Besucher Messe gesamt 747.505 839.555 848.746 980.226 843.304 981.950
davon Eigenveranstaltungen 444,961 610.747 554.542 709.431 636.236 771.509
davon Gastveranstaltungen 302.544 228.808 294.204 270.795 207.068 210.441
Belegte Bruttoflache (ohne Freigeldnde) gesamt in m? 914.717 911.463 738.385 829.405 737.585 819.082
Zahl der Messen und Ausstellungen 43 48 45 4 36 38
davon Eigenveranstaltungen 9 11 9 12 8 15
davon Gastveranstaltungen 34 37 36 29 28 23
AUSLAND
Zahl der Messen und Ausstellungen 16 20 19 23 25 20
davon Gemeinschaftsbeteiligungen 14 20 19 23 25 20
Aussteller gesamt 921 782 823 535 503 379
davon Gemeinschaftsbeteiligungen 666 782 823 535 503 379
CCH - CONGRESS CENTER HAMBURG
Veranstaltungen gesamt 276 371 315 299 313 321
davon Kongresse und Tagungen 170 239 195 193 180 193
davon sonstige Veranstaltungen 106 132 120 106 133 128
Teilnehmer gesamt 336.480 336.568 358.821 327.139 351.000 430.000
davon Kongresse und Tagungen 149.493 147.318 148.781 145.642 146.000 115.000
davon sonstige Veranstaltungen 186.987 189.250 210.040 181.497 205.000 315.000
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Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Partner und Freunde unseres Unternehmens,

die Hamburg Messe und Congress GmbH hat auch 2009 den eingeschlagenen Wachstumskurs
gehalten. Zum siebten Mal in Folge konnte der Umsatz gegeniiber dem jeweiligen Referenzjahr
gesteigert werden. Darauf sind wir stolz. Mit 54,1 Millionen Euro wurde 2009 der héchste Umsatz
in einem ungeraden Jahr erreicht.

Vor allem im Bereich der Gastveranstaltungen und des CCH — Congress Center Hamburg wurden
im abgelaufenen Geschaftsjahr herausragende Ergebnisse erzielt. Aber auch die erfolgreichen
Premieren der beiden Spin-offs unserer Weltleitmesse fiir den Schiffbau SMM in Istanbul und
Mumbai lassen uns optimistisch in die Zukunft blicken.

Dass wir dartiber hinaus mit der MS&D sowie der acqua alta zwei Kongressmessen neu posi-
tionieren konnten, freut uns ebenso wie die Tatsache, dass mit der COTECA und dem gmec weitere
neue, erfolgversprechende Veranstaltungen auf den Weg gebracht worden sind, die 2010 erstmalig
stattfinden.

Ein einfaches Jahr war 2009 nicht. So hat die weltweite Wirtschaftskrise auch die Hamburg
Messe und Congress GmbH gestreift. Gestiegenen Ausstellerzahlen und einem Plus an vermieteter
Flache steht bei einigen Messen ein Riickgang der Besucherzahlen gegentiber. Abgesehen von der
Entwicklung neuer Messen, der Starkung etablierter Veranstaltungen und der Erweiterung des
eigenen Auslandsgeschéftes legt die Hamburg Messe und Congress GmbH ihre Schwerpunkte wei-
ter auf wachsende Fachveranstaltungen und eine gezielte Besucherwerbung.

Insgesamt sind wir mit dem Ergebnis des Geschéftsjahres 2009 zufrieden. Wir méchten uns an
dieser Stelle bei unserer Gesellschafterin, der Freien und Hansestadt Hamburg, und unserem
Aufsichtsrat ganz herzlich fiir die konstruktive Zusammenarbeit bedanken. Unser besonderer Dank
gilt natiirlich den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, ohne die die Erfolge der vergangenen Jahre
nicht moglich gewesen waren.

Hamburg, im Juni 2010

@x MMW A lMTW

Bernd Aufderheide Dr. Ulla Kopp

GESCHAFTSBERICHT 2009

BERND AUFDERHEIDE:
,Gerade in Krisenzeiten
profitieren viele Branchen von
Kommunikationsplattformen,
wie sie die Hamburg Messe
und Congress GmbH mit ihren
Messen und Ausstellungen
bietet.”

DR. ULLA KOPP:

,In 2009 haben wir gesehen,
wie die Umsetzung der
strategischen Malinahmen
anfangt, unternehmerische
Erfolge zu erzielen — das
bestatigt uns auf unserem
weiteren Weg.”
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6 GESCHAFTSLEITUNG

KURZ UND BUNDIG

M Das Jahr 2009 war trotz der Finanz- und Wirtschaftskrise
das umsatzstarkste ungerade Geschaftsjahr
der Hamburg Messe und Congress GmbH.

M Kongress- und Messebesucher buchen mehr als eine halbe Million
Ubernachtungen pro Jahr in der Freien und Hansestadt Hamburg.

M Pro Euro Umsatz der Hamburg Messe und Congress GmbH
werden weitere 7,60 Euro fur Dienstleistungen und im Handel
der Freien und Hansestadt Hamburg ausgegeben.

M Die Innenstadtlage macht den Messe- und Kongressplatz
Hamburg so besonders.

B Die Hamburg Messe und Congress GmbH internationalisiert ihre
wichtigsten Messeprojekte — vor allem auch, um den Standort
Hamburg zu starken.

B Die Mitarbeiter sind flr die Hamburg Messe und Congress GmbH
von zentraler Bedeutung. lhre Qualifikation und ihre Kompetenzen
werden strategisch gefordert.

B Die Hamburg Messe und Congress GmbH nimmt ihre
Verantwortung fur den beruflichen Nachwuchs ernst. Aktuell
werden wegen des doppelten Abiturjahrgangs in Hamburg
zusatzliche Ausbildungsplatze zur Verfugung gestellt.



. DIE G ESCHAFTSLE|TU NG (von rechts nach links):

Bernd Aufderheide, Vorsitzender der Geschéftsfiihrung

Dr. Ulla Kopp, Geschéftsfiihrerin

Lars Kanbach, Bereichsleiter Technik und Infrastruktur
Birgit Czernotzky, Bereichsleiterin Marketing

Edgar Hirt, Bereichsleiter Kongresse und Veranstaltungen
Pascal C. Thirion, Bereichsleiter Messen und Ausstellungen

Michael Strohmenger, Bereichsleiter Personal und Rechnungswesen
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b
| ﬂjz%dA Houw é@ﬂe{ CUMTfj

TFC;*OSMOC vtg i@
o uhe g%uumwé g
\Q

o

o :

6}95 cl/l (08




8 HAMBURG MESSE UND CONGRESS GMBH

WAC H ST U I\/l | M K R | S E N JA H R Es hat sich gezeigt, dass viele Branchen gerade

in Krisenzeiten von Kommunikationsplattformen

Mit konsequenter Serviceausrichtung, dem richtigen Themenmix und profitieren, wie sie die Hamburg Messe und
ihrer idealen Citylage kann die Hamburg Messe und Congress GmbH Congress GmbH mit ihren Messen und Ausstel-
2009 erfolgreich der Wirtschaftskrise trotzen. lungen bietet. Zum einen kdnnen die Kunden

direkt kontaktiert werden, zum anderen gibt es
keine bessere Mdglichkeit zu sehen, was der
Wettbewerb macht.

Die Hamburg Messe und Congress GmbH ist
ein Full-Service-Anbieter fir die Organisation
und Durchfiihrung nationaler und internationaler
Messen und Kongresse. Sie besteht aus den
vier Geschaftsbereichen Messe, CCH — Con-
gress Center Hamburg, Ausland und Besitz. Die
Hamburg Messe und Congress GmbH ist eine
100-prozentige Tochter der Freien und Hanse-
stadt Hamburg (FHH).

2009 erreichte die Hamburg Messe und Con-
gress GmbH ein Umsatzplus von 12,5 Prozent
gegeniiber dem Vergleichszeitraum 2007 — da
zahlreiche regelmaRig wiederkehrende Messen
und Kongresse in einem Zweijahresturnus statt-
finden, beispielsweise die SMM shipbuilding,
machinery & marine technology, die NORTEC
oder die HansePferd, werden jeweils gerade
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bzw. ungerade Geschaftsjahre miteinander ver-
glichen. Dazu trug das Messegeschaft mit
32,6 Millionen Euro den grofiten Anteil bei.
Das Kongressgeschaft erzielte 10,3 Millionen
Euro Umsatz, was einem Plus von mehr als
20 Prozent gegeniiber dem Vorjahr entspricht.
Der Geschaftshereich CCH schaffte damit das
betriebswirtschaftlich erfolgreichste Geschéfts-
jahr seit Bestehen des Unternehmens.
Aussteller, Veranstalter und Besucher profi-
tieren von der ausgepragten Serviceorientierung
der Hamburg Messe und Congress GmbH. Die
Zeiten, als ein stadtisches Messeunternehmen
lediglich die Nachfrage nach Hallen und Flachen
zu friihzeitig planbaren Terminen zu verwalten
hatte, sind langst vorbei. Heute ist eine konse-
quente Kundenorientierung unerldsslich, die
auch kurzfristige Standbuchungen erméglicht
und mafRgeschneiderte Dienstleistungsange-
bote fiir Technik, Logistik und zielgruppenorien-
tiertes Marketing schnirt. ,Wir haben jetzt
einen wesentlich intensiveren Ausstellerkon-
takt”, sagt Pascal C. Thirion, Bereichsleiter
Messen und Ausstellungen. Einen wichtigen
Anteil am Unternehmenserfolg hat zudem die

optimale Citylage der HMC. Vom Jugendstil-
bahnhof Dammtor aus kdnnen die Besucher zu
Fulk das CCH — Congress Center Hamburg errei-
chen oder entspannt durch die gepflegte Park-
anlage ,Planten un Blomen” gehen und nach
ftinf Minuten am Messegeldnde ankommen.
Kein anderer Messe- und Kongressstandort in
Deutschland hat das zu bieten.

.Der direkte ICE-Anschluss spart Kosten und
ist 6kologisch. Beides sind wichtige Argumente
fir Kongressveranstalter”, sagt Edgar Hirt,
Bereichsleiter Kongresse und Veranstaltungen.
Ebenfalls attraktiv: Der Hafen und die Vergnii-
gungsmeile Reeperbahn im benachbarten Stadt-
teil St. Pauli bieten zahllose Mdglichkeiten fiir
ein attraktives Rahmenprogramm.

Auch wirtschaftlich kann die Hansestadt
punkten. Im Ranking der 6konomischen Perspek-
tiven deutscher Stédte bis 2015 erreichte Ham-
burg 2009 den Spitzenplatz. Der im Auftrag des
Magazins ,Capital” erstellten Exklusivstudie des
Wirtschaftsforschungsinstituts Feri zufolge pro-
fitiert Hamburg wie kein anderer Standort davon,
dass die Stadt optimal fiir die Globalisierung und
den internationalen Handel aufgestellt ist.

M rund 350 Messen und
Veranstaltungen pro Jahr

M rund 275 Mitarbeiter

M 107.000 m? Flache

M mehrals 1 Million
Besucher pro Jahr
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HIER BEGINNT ZUKUNFT!

Viele Innovationen, reges Informations- und Kaufinteresse bei den Besuchern,
zufriedene Aussteller: Trotz Wirtschaftskrise verzeichneten die Messen und
Ausstellungen auf dem Gelande der Hamburg Messe 2009 gute bis sehr gute Erfolge.
Auch bei den Messen, die im Zweijahres-Rhythmus nur in den geraden Jahren
stattfinden, wird kontinuierlich an Ausrichtung und Strategie gearbeitet.

,Das Messe- und Veranstal-
tungsportfolio der HMC
orientiert sich thematisch an
den erfolgreichen Wirtschafts-
clustern Hamburgs.”

Bernd Aufderheide, Vorsitzender der
Geschaftsfiihrung der Hamburg Messe und
Congress GmbH
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ACQUA ALTA

Internationaler Kongress mit Fachmesse
tiber Klimafolgen und Hochwasserschutz
70 Referenten aus zwdlf Landern stellten
aktuelle Entwicklungen und Projekte vor,
rund 800 Teilnehmer und Besucher infor-
mierten sich im CCH tiber Umweltthemen.
56 Aussteller zeigten parallel Produkte und
Dienstleistungen. Rund 20 Prozent der Fach-
besucher kamen aus dem Ausland.
www.acqua-alta.de

CAR STYLE

Die Messe rund ums Auto

Bei der dritten CAR style drehte sich im
Oktober 2009 auf dem Gelande der Hamburg
Messe alles um vier Rader. Mehr als 300
Tuner, Clubs und Unternehmen présentier-
ten auf 35.000 Quadratmetern Angebote
und Neuheiten rund um das Auto. 20.000
Besucher informierten sich tiber Breitreifen,
Styling, Tuning und Technik.
www.carstyle-hamburg.de

COTECA Hamburg

The International Trade Show for the Coffee,
Tea & Cocoa Business

Von der Ernte tiber die Verarbeitung und den
Handel bis zum Verbraucher: Als erste Fach-
messe in Europa bildet die COTECA Hamburg
die gesamte Prozesskette fiir Kaffee, Tee und
Kakao ab. Die Messe, begleitet von einem
Kongress, wurde 2009 entwickelt und hat im
Juni 2010 mit Erfolg Premiere gefeiert.
www.coteca-hamburg.de

DU UND DEINE WELT

hamburgs einkaufs- und erlebnismesse

Ein vielfaltiges Angebot zu den Themenwel-
ten ,Leben”, ,Wohnen” und ,Entdecken”,
begleitet von einem attraktiven Rahmenpro-
gramm, lockte 2009 rund 100.000 Besucher
in die Messehallen. 600 Aussteller aus 25
Nationen zeigten ihre bunte Palette an
Angeboten auf der grofRen Verbraucheraus-
stellung, die seit 1955 alljahrlich stattfindet.
www.duunddeinewelt.de

GET NORD
Fachmesse Elektro, Sanitér, Heizung, Klima

ERFOLG MIT ENERGIEEFFIZIENZ

Das neue Messekonzept wurde 2008 erstmals umgesetzt, und dies erfolgreich. Die GET Nord —
eine Zusammenfihrung und Weiterentwicklung von Nord Elektro und shk Hamburg zu einer
brancheniibergreifenden Fachmesse — stiel§ auf sehr positive Resonanz bei Ausstellern wie
Besuchern. Als einzige Ausstellung in Deutschland zeigt die GET Nord sowohl die Elektrotech-
nik wie auch die Sanitér-, Heizungs- und Klimatechnik und bildet so branchentbergreifend die
gesamte Vielfalt der Gebaudetechnik ab.

Das Interesse der Aussteller ist gro. So ist es gelungen, auch fiihrende Unternehmen aus dem
Bereich sanitdre Ausstattungsindustrie, die bisher nicht vertreten waren, von dem Konzept zu
tiberzeugen. Die Messe entwickelt sich zudem von einer Handwerksmesse zu einer Messe fiir
Techniker, Planer und Entscheider. Auch fiir die Architekten ist die GET Nord ein wichtiges Forum
geworden. lhr Verband hat seine wichtigste Veranstaltung im Rahmen der Messe positioniert:
Die Verleihung des Deutschen Architekturpreises, die bisher alle drei Jahre stattfand, wird jetzt
im Zweijahres-Rhythmus auf der GET Nord inszeniert.

Zur GET Nord im November 2010 werden erneut mehr als 500 nationale und internationale Aus-
steller in den Messehallen der Hamburg Messe und Congress GmbH erwartet. Prasentiert wer-
den dann wieder Neuheiten und Trends, Produkte und Dienstleistungen aus allen Bereichen der
Gebdudesystem- und Energietechnik sowie der Gebaudeausstattung. 2011 wird die Freie und
Hansestadt Hamburg European Green Capital. Schon deshalb wird die GET Nord 2010 im Vorfeld
Umwelttechnik, Energiespar- und nachhaltige Geb&udetechnik noch starker im Fokus haben.
www.get-nord.de
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HANSEBOOT
Internationale Bootsausstellung Hamburg

POSITIVE STIMMUNG ZUR 50. VERANSTALTUNG

Die Grundstimmung unter den rund 700 Ausstellern zum Ende der 50. hanseboot war optimis-
tisch: Nach dem schwierigen Vorjahr 2008 spiirten viele einen deutlichen Aufwind und konnten
ihr Ergebnis im Vergleich zur Vorjahresveranstaltung steigern. Auch das Kaufinteresse der Besu-
cher war erfreulich hoher als erwartet. Hersteller und Handler von Ausriistung und Zubehér ver-
zeichneten gute Umsatze und starke Nachfrage vor allem nach Innovationen und Hightech-Ent-
wicklungen. Auch Bootswerften und Yachthéandler meldeten vielfach Verkaufsabschliisse und
erwarteten ein erfolgreiches Nachmessegeschaft.

Die von den Ausstellern gelobte Fachlichkeit der hanseboot-Besucher wird durch die Ergebnisse
einer Besucherumfrage bestatigt: Rund 92 Prozent betreiben aktiv \Wassersport —am liebsten an
Nord- und Ostsee sowie in den Binnenrevieren Mecklenburg-Vorpommern und Berlin/Branden-
burg, aber auch im Mittelmeer. Das Besucherinteresse richtet sich in erster Linie auf den Segel-
sport mit 62 Prozent. Es folgen die Bereiche Zubehdr und Ausriistung mit 51 Prozent sowie
Motorboote mit 35 Prozent. 24 Prozent der hanseboot-Besucher verfiigen iiber ein Haushalts-
nettoeinkommen von mehr als 5.000 Euro und damit Gber eine im bundesweiten Vergleich
iiberdurchschnittlich hohe Kaufkraft. Die In-Water hanseboot an der Elbe als Teil des Rahmen-
programms punktete im Jubildumsjahr erstmals mit zwei Standorten. Rund 25.000 Wasser-
sportinteressierte zog es auf die Pontonanlagen des Traditionsschiffhafens in der HafenCity und
in den City Sporthafen am Baumwall, um grofle Segel- und Motoryachten in ihrem Element aus

HANSEPFERD HAMBURG

Internationale Ausstellung fiir Pferdefreunde
Die Vorbereitungen zur 13. HansePferd im
April 2010 liefen auf Hochtouren. Mit den
Partnerverbanden wurde intensiv an dem
breiten Rundum-Programm fiir Pferdesport-
begeisterte, an der Galashow und am Han-
sePferd-Gottesdienst gearbeitet. Aussteller
bieten auf der Messe Zubehdr, Transporter
und Produkte rund um die Pferdehaltung.
www.hansepferd.de

HUSUM WINDENERGY

The Leading Wind Energy Trade Fair

Die HUSUM WindEnergy ist die bedeutends-
te Messeveranstaltung der internationalen
Windenergiebranche und zentraler Treffpunkt
ihrer Akteure und Entscheider. Die Hamburg
Messe und Congress GmbH ist Partner der
Messe Husum bei der hochkaratigen Fach-
messe, die 2009 rund 20.000 Besucher

Internationale Konferenz und Fachmesse
flir Wasserstoff, Brennstoffzellen und
elektrische Antriebe

Mehr als 1.400 Teilnehmer und Fachbesu-
cher informierten sich im CCH tber Entwick-
lungen und Produkte der Branche, 40 Prozent
kamen aus dem Ausland. Die Fachmesse mit
rund 50 Ausstellern bot Anwendungen wie
etwa eine mobile Wasserstofftankstelle.
www.h2expo.de

MARATHON & RUNNING Hamburg
Wieder waren die Messehallen zentraler
Anlaufpunkt fiir mehr als 20.000 Laufer, die
sich dort ihre Startunterlagen fir den Ham-
burg-Marathon abholen und gleichzeitig bei
einem Bummel durch die Sportartikelmesse
mit neuem Equipment eindecken oder sich
tiber aktuelle Entwicklungen informieren
konnten. Insgesamt kamen 2009 mehr als
50.000 laufsportinteressierte Besucher zur
Marathonmesse.

nachster Nahe anzuschauen. anlockte.
www.hanseboot.de www.husumwindenergy.de
H2EXPO INTERNORGA

Internationale Fachmesse fiir Hotellerie, Gastronomie,
Gemeinschaftsverpflegung, Backereien und Konditoreien

ZENTRALE PLATTFORM FUR ENTSCHEIDER

Wieder voll ausgebucht und mit einer Fldche von 87.000 Quadratmetern gréRer denn je 6ffnete
die Traditionsfachmesse INTERNORGA im Mérz 2009 in nunmehr elf Hallen auf dem erweiter-
ten Gelande der Hamburg Messe und Congress GmbH zum 83. Mal ihre Tore. An sechs Messe-
tagen informierten sich rund 103.000 Fachbesucher aus dem In- und Ausland auf Europas Leit-
messe fiir den AuBer-Haus-Markt tber die neuesten Entwicklungen rund um die Themen
Hotellerie, Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Backereien und Konditoreien. Erneut
bewies die INTERNORGA ihre Stellung als zentrale Plattform fir Entscheider, die sich informie-
ren und auch investieren wollten.

1.050 Aussteller aus 26 Landern zeigten auf dem gesamten neuen Messegeldnde ihre Innova-
tionen, Produkte und Services. Kulinarische Markenprodukte présentierten sich neben moderns-
ter GroRkiichentechnik. Elegantes Interieur fiir Hotels und Gastronomie wurde ebenso angebo-
ten wie Geschirr und Glaser in trendigem oder klassischem Design.

Am Tag vor der Ergffnung fand traditionell im CCH — Congress Center Hamburg das Internatio-
nale Foodservice-Forum statt. Auf dem Kongress fir professionelle Gastronomie mit rund 1.500
Teilnehmern stellten internationale Experten unter dem Titel , Innovation & Initiative — Investi-
tion in die Zukunft” ihre Ideen vor. Ebenfalls parallel zur INTERNORGA fand der Deutsche Kon-
gress flir Gemeinschaftsverpflegung im CCH statt. Hochklassige Referenten erlauterten inno-
vative Ansatze fiir die Gemeinschaftsverpflegung und zeigten Beispiele aus der Praxis.
www.internorga.de
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MINERALIEN HAMBURG MS&D

Internationale Borse fiir Mineralien, international conference and exhibition on
Fossilien, Edelsteine und Schmuck maritime security and defence, hamburg
Als Publikumsmagnet erwies sich erneut die Die im zweijdhrigen Turnus stattfindende
groite Mineralienschau in Nordeuropa: Veranstaltung zur maritimen Sicherheit und
2009 kamen mehr als 23.000 Sammler, Verteidigung fihrte im Jahr 2009 Experten
Fachleute und Interessierte. Rund 430 Aus- und politische Entscheidungstréger aus aller
steller boten ihnen mehrere Millionen Ein- Welt in Hamburg zusammen. Begleitet
zelstiicke, darunter spektakuldre Rohsteine wurde der Kongress von einer Fachmesse
und zu Bliiten geformte Edelsteinskulpturen. mit 60 Ausstellern aus zehn Nationen.
www.mineralien-hamburg.de www.msd-hamburg.com

NORTEC

Fachmesse fiir Produktionstechnik

Ein neues Team hat 2009 begonnen, die
NORTEC breiter zu positionieren: Die Themen
decken nun die gesamte Wertschdpfungs-
kette der Produktionstechnik ab, mit klarer
Ausrichtung auf Luftfahrt, Schiffbau, Medi-
zintechnik, Energie- und Umwelttechnik. Das
neue Konzept stiel bei der NORTEC 2010 im
Januar auf positive Resonanz.
www.nortec-hamburg.de

REISEN HAMBURG

Internationale Ausstellung

Tourismus & Caravaning

Trotz der Wirtschaftskrise konnte die Besu-
cherzahl der REISEN HAMBURG 2009 stabil
gehalten werden. Die Schwerpunkte Aktiv-
urlaub mit Abenteuercamp sowie Rader und
Radreisen begeisterten viele Besucher. Rund
1.000 Aussteller prasentierten Angebote
und Neuheiten fiir Urlaub und Freizeit.
www.reisenhamburg.de

SEATRADE HAMBURG

Cruise and Rivercruise Convention

Die europdische Leitmesse der Kreuzfahrt-
branche présentierte sich 2009 mit stabilen
Aussteller- und Besucherzahlen. Dies stérkt
die Bedeutung der Freien und Hansestadt
Hamburg als Anlaufhafen fiir Luxusliner. In
Europa zahlt der maritime Tourismus zu den
expansivsten Reisemérkten mit einem guten
Wachstumspotenzial.
www.seatrade-europe.com

SMM
shipbuilding, machinery & marine technology international trade fair hamburg

WELTGROSSTER BRANCHENTREFF

Schon Ende 2009 — neun Monate vor Veranstaltungsbeginn — war klar: Die SMM shipbuilding,
machinery & marine technology international trade fair hamburg als weltgréRter Branchentreff
bleibt trotz der einschneidenden Krise der Schiffsbranche fiir die Unternehmen und die Ent-
scheider die maf3gebliche Plattform. Die SMM 2010, die vom 7. bis 9. September in Hamburg
stattfindet, war friihzeitig restlos ausgebucht.

Auch ihre Stellung als internationale Leitmesse kann die SMM klar bestatigen. Erstmals wird
auch Indien vertreten sein: Als Folge der Internationalisierung der SMM mit dem neuen Spin-off
SMM India prasentiert sich die wachsende Schiffshaubranche des Subkontinents 2010 mit
einem grofien Nationenpavillon in Hamburg. Die Tiirkei wird ebenfalls mit starker Prasenz auf der
SMM vertreten sein — ein weiterer wichtiger Markt, in dem die SMM mit dem Spin-off SMM
Istanbul 2009 erfolgreich Full gefasst hat.

Thematische Schwerpunkte der SMM 2010, auf der fiihrende Unternehmen aus aller Welt das
gesamte Spektrum der globalen Schiffshauindustrie prasentieren, sind Offshore und vor allem
Umwelttechnik. Parallel zur SMM 2010 findet erstmals im CCH — Congress Center Hamburg
der gmec — global maritime environmental congress — statt. Fiihrende Représentanten aus der
gesamten Schiffsbranche werden dort tber bereits erreichte und kiinftige Ldsungen fiir eine
okologische und nachhaltige Schifffahrt diskutieren. In Kooperation mit dem britischen Verlag
Seatrade hat die HMC zum selben Thema auch eine neue Publikation —den ,SMM Green Ship-
ping Guide” — entwickelt.

www.smm-hamburg.de

SMM INDIA

shipbuilding, machinery & marine
technology international trade fair, mumbai
Zur SMM India kamen 2009 rund 2.800
Fachbesucher aus 30 Landern. Die Halfte der
100 Aussteller waren indische Unterneh-
men. Damit treibt die SMM India die Ent-
wicklung der Schiffsbauindustrie Indiens
voran. Europdern bietet sie Zugang zum
attraktiven indischen Wachstumsmarkt.
www.smm-india.com

SMM ISTANBUL

shipbuilding, machinery & marine
technology trade fair, istanbul

Die neue SMM lIstanbul erfiillte die hohen
Erwartungen an den ersten Auslands-Spin-
off der ,Muttermesse” SMM vollauf: Mehr
als 4.000 Fachbesucher sowie 150 Ausstel-
ler aus insgesamt 66 Landern kamen auf das
Messegelande Litfi Kirdar Convention &
Exhibition Centre (ICEC) in Istanbul.
www.smm-istanbul.com
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.Schon seit Jahren zeigt die
SMM die Entwicklung der
Branche hin zu einer umwelt-
schonenden Schifffahrt. 2010
wird das ein klarer Schwer-
punkt der internationalen
Leitmesse im Schiffbau.”

Peter Bergleiter, Projektleiter SMM

21 - 23 jan. 2009
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Hamburg Messe

IN NEUE MARKTE

Mit neuen Eigenveranstaltungen in wichtigen Wachstumsmarkten stellt
sich die Hamburg Messe und Congress GmbH international breiter auf.
Die Organisation von Gemeinschaftsbeteiligungen auf Messen anderer
Veranstalter weltweit ist dartber hinaus ein weiterer wichtiger

keeﬂping the course

12-14 nov 2009
mMumMmbai

shipbuilding « machinery & marine technology
international trade fair

Geschaftszweig der HMC-Auslandsaktivitaten.

Die ErschlieRung attraktiver Wachstumsmarkte
fiir deutsche Aussteller ist wesentlicher Be-
standteil der Auslandsstrategie. Messen folgen
Markten — dieser Grundregel der Branche fol-
gend hat sich die Hamburg Messe und Congress
GmbH entschieden, ihre Weltleitmesse im
Schiffsbau zu internationalisieren. In zwei Mérk-
ten mit groBem Zukunftspotenzial im Schiffsbau
und in der Schifffahrt wurden 2009 erstmals
Spin-offs der SMM etabliert. Sowohl die SMM
Istanbul als auch die SMM India in Indiens
Wirtschaftszentrum Mumbai verzeichneten gute

Erfolge. So lockte die SMM Istanbul mehr als
150 Aussteller sowie 4.000 Fachbesucher aus
66 Nationen an. Die SMM India versammelte
100 Aussteller aus aller Welt, darunter 50 Pro-
zent indische Werften und Schiffsbauzulieferer.

JUnser Ziel ist es, unseren SMM-Kunden aus
der Schiffshau- und Zuliefererindustrie einen
direkten Zugang zu diesen Wachstumsmarkten
zu ermdglichen. Zugleich wollen wir den regio-
nalen Unternehmen einen leichteren Zugang zu
den globalen Unternehmen und Markten ermég-
lichen”, erlautert Bernd Aufderheide, Vorsitzen-

der der Geschéftsfiihrung der Hamburg Messe
und Congress GmbH, die Strategie.

Mit der Internationalisierung verfolgt die
Hamburg Messe und Congress GmbH insbe-
sondere das Ziel, den Heimatstandort Hamburg
zu stérken. Erste Erfolge sind bereits sichtbar.
So ist es mit der neuen Présenz in Indien gelun-
gen, erstmals einen indischen Nationenpavillon
auf die SMM Hamburg zu holen. Zudem wéchst
die tirkische Présenz auf der SMM Hamburg.

Die Organisation deutscher Gemeinschafts-
beteiligungen auf wichtigen auslandischen
Messen, beispielsweise im Auftrag des Bun-
desministeriums fiir Wirtschaft und Technolo-
gie (BMWi), bleibt ein wichtiger Geschafts-
zweig. Dieser Bereich wurde klar auf die
strategische Relevanz der einzelnen Maf3nah-
men und Projekte fir das Kerngeschéaft ausge-
richtet und orientiert sich an den Clustern der
Freien und Hansestadt Hamburg.

Mit internationalen Teams unterstitzt die
Hamburg Messe und Congress GmbH ihre Kun-
den weltweit vor Ort bei der Planung, Vorberei-
tung und Durchfiihrung ihrer Messeprasenz. Die
Schwerpunkte der Auslandsaktivitaten lagen
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2009 in den Bereichen maritime Wirtschaft,
Luftfahrtindustrie sowie Food und Hotel.

Im Jahr 2009 hat die Hamburg Messe und
Congress GmbH insgesamt 14 Gemeinschafts-
beteiligungen durchgefiihrt und fast 700 deut-
sche Unternehmen auf Messen im Ausland
betreut. Darunter auf Veranstaltungen wie der
JIran Oil & Gas” in Teheran, der im Auftrag des
BMWi realisierten Gemeinschaftsbeteiligung an
der ,Fort Lauderdale Boat Show" in Florida/USA
und der zweitgroiten Gesundheitsmesse der
Welt, der ,Arab Health” in Dubai.

Zur positiven Auslandsbilanz der Hamburg
Messe und Congress GmbH fir das Jahr 2009
zahlt zudem die erfolgreiche Bewerbung um die
Organisation von Pavillons auf \Weltausstellun-
gen. Nach der Betreuung des Deutschen Pavil-
lons auf der EXPO Zaragoza 2008 in Spanien fiir
das BMWi kiimmert sich die Hamburg Messe
und Congress GmbH auf der EXPO 2010 in
Shanghai um das General Management des
,Hamburg House". Dieser Beitrag der Freien
und Hansestadt Hamburg zeigt ein Passivhaus
mit extrem niedrigem Energiebedarf.

.Mit der Internationalisierung
unserer Messen starken wir
auch den Standort Hamburg.”

Pascal C. Thirion, Bereichsleiter Messen
und Ausstellungen
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LUKUNFTSTHEMA UMWELT

Mit umweltorientierten Veranstaltungen und einem eigenen
Klimaschutzprogramm tragt die Hamburg Messe und Congress GmbH
dazu bei, Hamburg als ,,European Green Capital 2011" zu einem Erfolg

werden zu lassen.

Die Hamburg Messe und Congress GmbH hat
2009 ein umfassendes Klimaschutzprogramm
entwickelt. Es dient Unternehmen und Mitar-
beitern als Bekenntnis, Selbstverpflichtung und
Leitfaden, konkrete MalRnahmen umzusetzen. In
ihrer Rolle als dffentliches, international agie-
rendes Unternehmen sieht sich die HMC als Part-
ner der Freien und Hansestadt Hamburg. Das
gilt generell fir die Umsetzung der umweltpoli-
tischen Ziele der Hansestadt und ganz beson-
ders im Hinblick auf 2011, wenn Hamburg den
Titel ,European Green Capital” tragen wird.

Die Hamburg Messe und Congress GmbH
begreift Klimaschutz als Querschnittsaufgabe.
Von der Infrastruktur tiber den Service und die
Veranstaltungskonzepte bis hin zu den Ausstel-
lern, Veranstaltern und Besuchern: Schrittweise
werden MaRnahmen und Installationen auf
dem Gelénde gepriift und realisiert, die zu den
veranstaltungsspezifischen Belangen passen
und nachhaltig einen Beitrag zur Ressourcen-
schonung leisten. Zudem ist die Hamburg
Messe und Congress GmbH Griindungsmitglied
der Initiative ,Green Meetings Germany” des

Europdischen Verbands der Veranstaltungs-
Centren e.V. (EVVC).

Umweltthemen sind inhaltlicher Bestandteil
und Schwerpunkt zahlreicher Messen und Kon-
gresse, die auf dem Geldnde der Hamburg
Messe und Congress GmbH stattfinden. Nahezu
jede Branche hat einen Bezug zu griinen The-
men wie Klima- und Wasserschutz, erneuerba-
ren Energien oder Recycling. Die HMC hat dazu
in den vergangenen Jahren ein grolRes Portfolio
attraktiver Eigenveranstaltungen aufgebaut,
darunter die acqua alta mit ihrem Schwerpunkt
Hochwasserschutz, die H2Expo mit Themen
rund um umweltfreundliche Wasserstofftech-
nologie und Elektroantriebe oder die GET Nord,
die Impulse gibt fiir umweltbewusste Haus- und
Klimatechnik. 2009 wurden zudem mit hoch-
rangigen Partnern die Vorbereitungen fiir den
Kongress gmec — global maritime environmen-
tal congress gestartet. Parallel zur SMM im
September 2010 werden Entscheider aus allen
Branchen der Schifffahrtsindustrie tber die
bereits erreichten Mafinahmen fiir umweltbe-
wusste Schifffahrt sowie tiber die Herausforde-
rungen der Zukunft diskutieren.




Das Ziel der Hamburg Messe und Congress
GmbH sind Messen, Events und Kongresse, die
inhaltlich hochattraktiv, wirtschaftlich erfolg-
reich und gleichzeitig umweltbewusst und res-
sourcenschonend organisiert sind.

GASTVERANSTALTUNGEN

Eine herausragende griine Veranstaltung
konnte die Hamburg Messe und Congress
GmbH 2009 als Gastveranstaltung nach Ham-
burg holen: Erstmals fand in der Hansestadt die
weltgrolite Kongressmesse fiir Solarenergie,
die EU PVSEC (European Photovoltaic Solar
Energy Conference and Exhibition) statt.

Hamburg ist generell ein attraktiver Standort
fur Gastmessen und GroRveranstaltungen. Als
Partner, Vermieter von Hallen und Flachen und
leistungsfahiger Full-Service-Anbieter arbeitet
die HMC eng mit internationalen und nationalen
Veranstaltern zusammen. So findet die Lifestyle-
Fachmesse early bird jahrlich zweimal in den
Messehallen statt, die Aircraft interiors EXPO
zieht alljahrlich Experten und Entscheider der
Luftfahrtindustrie an. 2010 wird neben zahlrei-
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chen anderen Veranstaltungen die IFRA Expo,
das Jahresereignis der Zeitungs- und Medien-
industrie, in den Messehallen der HMIC zu Gast
sein.

Um als Austragungsort fiir die wachsende
Zahl an Veranstaltungen zu griinen Themen dau-
erhaft attraktiv zu sein, ist ein glaubwirdiger
Umgang mit dem Thema Umwelt zentral. Anfang
2010 verdffentlichte die Hamburg Messe und
Congress GmbH entsprechende Klimaschutz-
leitsatze, die flir das gesamte Unternehmen gel-
ten. ,Unser Motto lautet ,handeln, nicht reden’.
Denn eine Sinnfrage stellt sich bei diesem
Thema nicht”, sagt Bernd Aufderheide, Vorsit-
zender der Geschéaftsfiihrung der Hamburg
Messe und Congress GmbH. Konzepte zur Miill-
vermeidung, die Verringerung unnétigen Wasser-
verbrauchs, der Bezug von Lebensmitteln vor-
zugsweise aus der Region oder die Verwendung
umweltfreundlicher Materialien im Standbau
und in der Gastronomie sind Beispiele fir mittel-
fristig realisierbare Malinahmen. Darlber hinaus
beabsichtigt die Hamburg Messe und Congress
GmbH, den Ausstol8 von CO, bei ihrer Geschafts-
tatigkeit zu verringern.

GESCHAFTSBERICHT 2009

,Der Kurs der Hamburg
Messe und Congress GmbH
ist zukunftsorientiert und
grin.”

Bernd Aufderheide, Vorsitzender der
Geschaftsfiihrung der Hamburg Messe
und Congress GmbH
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her:

REKORDE UND EHRUNGEN

Erfolgreiche Akquisitionen und ein erweitertes Platzangebot
haben dem CCH — Congress Center Hamburg 2009 einen Rekordumsatz
und zwei renommierte Conga-Auszeichnungen beschert.

Es sind nur wenige Schritte, die Kongressteil-
nehmer und Veranstaltungsbesucher vom |CE-
Bahnsteig am Bahnhof Dammtor bis zum CCH —
Congress Center Hamburg zurlicklegen miissen.
Kosten und Wartezeiten fiir Taxi, Bus oder S-Bahn
entfallen. Das angrenzende Messegeldnde ist nach
einem fiinfminiitigen Spaziergang durch die ge-
pflegte innerstadtische Parkanlage ,Planten un Blo-
men” ebenfalls entspannt zu erreichen. ,Das ist
ein echter Standortvorteil gegentiber anderen Kon-
gressstadten. Inshesondere kombinierten Kon-
gressmesse-Veranstaltungen bieten wir damit op-

timale Voraussetzungen”, sagt Edgar Hirt, Be-
reichsleiter Kongresse und Veranstaltungen. So
konnten die insgesamt rund 300 Tagungen und
Kongresse, kulturellen und gastronomischen Ver-
anstaltungen im CCH im Jahr 2009 im Durchschnitt
pro Veranstaltung mehr Besucher verzeichnen als
im Vorjahr. Der Umsatz lag mit 10,3 Millionen Euro
zwanzig Prozent tiber Vorjahr — ein Rekordergebnis
fiir das Kongress- und Veranstaltungsgeschaft. The-
matisch flillten Medizinkongresse, Konzerte, Cor-
porate Events sowie Veranstaltungen zu regene-
rativen Energien den CCH-Kalender 2009.




KONGRESSE

Am haufigsten kommen die Mediziner: Ands-
thesisten und Chirurgen, Kinder- und Augen-
arzte, Orthopéden und Heilpraktiker — fir alle
diese Disziplinen fanden 2009 Kongresse im
CCH — Congress Center Hamburg statt. ,Viele
medizinische Fachverbande fiihren seit Jahren
ihre nationalen wie auch internationalen Kon-
gresse in Hamburg durch. Das hat eine lange
Tradition in der Stadt”, sagt Hirt. Zudem gibt es
einen engen Schulterschluss zwischen der Ham-
burg Messe und Congress GmbH und dem Uni-
versitatsklinikum Hamburg-Eppendorf (UKE). Die
raumliche Erweiterung des 1973 als erstes Kon-
gresszentrum Deutschlands eréffneten CCH auf
nunmehr 23 Sale und 12.500 Sitzplétze hat die
Attraktivitat fir die Ausrichtung groRRer Medizi-
nerkongresse seit 2007 weiter erhoht. 2009
kamen insgesamt bereits 20.000 Arzte, Medizi-
ner und Gesundheitsexperten, fir 2011 sind
schon jetzt zehn groRRe Medizinerkongresse mit
mehr als 35.000 Teilnehmern fest gebucht.
Einen wesentlichen Anteil am Erfolg des CCH—
Congress Center Hamburg haben die Service-
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mitarbeiter vor Ort. Bewertungshdgen, die das Nicht nur Medizin-

CCH von Kongress- und Veranstaltungsteilneh-
mern ausfiillen 1asst, ergeben regelmalig Best- kongresse —auch Kultur

noten fiir die Teams. ,Gelobt werden wir vor — ynd Konzerthigh“ghts

allem fiir unser Organisationstalent, unsere Fle- .
xibilitdt und Improvisationskunst”, so Hirt. Erst- IOthen Im ‘Jahr 2009

veranstalter schatzen die Beratungsqualitat der inS CCH
CCH-Kongressteams mit ihrer jahrzehntelangen
Erfahrung. Wichtig fir einen erfolgreichen Kon-
gress sind nicht allein die Rdumlichkeiten. Auch
die Saaltechnik fiir Sound und Prdsentationen
muss einwandfrei funktionieren, die Gastrono-
mie auf den jeweiligen Anspruch abgestimmt
und Hotelreservierungen zuverldssig buchbar
sein. Beim CCH — Congress Center Hamburg
stehen unter dem Motto ,Ideen erleben” die
meisten Service-Dienstleistungen bequem
online zur Verfiigung.

Die Meister des Shaolin Kung Fu, Stars des
Russischen Staatshalletts, Mitglieder des Chi-
nesischen Nationalcircus und Musiker wie Tom
Jones, David Garrett und Patricia Kaas zahlten
2009 zu den Highlights der mehr als 100 Kultur-
und Konzertveranstaltungen auf den Bithnen
des CCH.
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GREEN MEETINGS

Passend zum Veranstaltungsthema strahlte die
Sonne vom wolkenlosen Hamburger Himmel:
Als die Kongressmesse EU PVSEC (European
Photovoltaic Solar Energy Conference and Exhi-
bition) im September 2009 auf dem Gelande der
Hamburg Messe und im CCH — Congress Center
Hamburg Premiere feierte, stimmte selbst das
Wetter. Auf der weltgrolSten Solarenergie-Kon-
ferenz und -Ausstellung wurden mehr als 1.000
wissenschaftliche Beitrdge (iber die neuesten
Entwicklungen aus Forschung, Technologie,
Industrie und Politik prasentiert. Workshops,
Exkursionen und Diskussionsforen boten den
4.295 Kongressteilnehmern eine ideale Platt-
form fiir einen breiten Wissensaustausch. Die
begleitende Ausstellung war mit mehr als
40.000 Besuchern sowie 943 internationalen
Ausstellern groRer denn je.

Insgesamt verzeichnen Veranstaltungen im
zukunftstrdchtigen regenerativen Segment ste-
tes Wachstum. Mit der European Biomass Con-
ference and Exhibition zum Thema Biomasse
konnte 2009 eine weitere internationale Umwelt-

y

'Th‘e global

veranstaltung nach Hamburg geholt werden. Sie
wurde von rund 1.000 Fachleuten besucht. ,Wir
freuen uns in diesem Zusammenhang sehr darii-
ber, dass die EU-Kommission Hamburg den Titel
European Green Capital 2011" verliehen hat.
Als Umwelthauptstadt Europas werden wir den
Anteil an griinen Kongressen und Veranstaltun-
gen erfolgreich weiter ausbauen kénnen”,
erwartet Hirt.

Unter Schirmherrschaft von Bundeskanzlerin Dr.
Angela Merkel veranstaltet die Hamburg Messe
und Congress GmbH selbst in Zusammenhang
mit der SMM vom 7. bis 8. September 2010 im
CCH den weltweit ersten Umweltgipfel der
maritimen Industrie, gmec — global maritime
environmental congress. Rund 700 Vertreter aus
Industrie, Politik, Wissenschaft, Marine, Touris-
mus und Umweltschutz werden dazu in Ham-
burg erwartet.

CORPORATE EVENTS

Dass der Aktienkurs des Kosmetikkonzerns Bei-
ersdorf 2009 am Tag seiner Hauptversammlung
im CCH — Congress Center Hamburg um mehr

environmental

clock is ticking

gmec-hamburg.com

7-8 sept

2010

global maritime E
g environmental congress 2010

—

setting the green course

‘cargo | yacht |offshore

Auf dem gmec — global
maritime environmental
congress werden sich

im September 2010 Branchen-
experten aus aller Welt

tiber nachhaltige 6kologische
Schifffahrt austauschen.
Schirmherrin der Veranstal-
tung ist Bundeskanzlerin

Dr. Angela Merkel.
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als 2,4 Prozent stieg, ist serids nicht auf den
Veranstaltungsort zuriickzufiihren. Dass die
mehr als 1.500 versammelten Anteilseigner
Beiersdorf-Vorstandschef Thomas-B. Quaas
aber trotz des Krisenjahres 2009 wahrend sei-
ner Rede im CCH mehrfach Applaus spendeten,
darf durchaus mit der angenehmen Atmosphére
im CCH in Verbindung gebracht werden.

Seit 17 Jahren halt der Volkswagen Konzern der
Hamburg Messe und Congress GmbH die Treue.
Auch 2009 trafen sich die Aktiondre im CCH —
Congress Center Hamburg zur Hauptversamm-
lung. Wahrend in den Tagungssalen die wirt-
schaftlichen und finanziellen Entwicklungen des
Unternehmens besprochen und von den Aktio-
néaren abgesegnet wurden, présentierte der
Konzern in der Halle H die neuesten Modelle
von Phaeton, Golf, Beetle und Touareg.
Porschemadelle waren seinerzeit nicht dabei —
im April 2009 befanden sich beide Autoherstel-
ler noch in intensiven Ubernahmeverhandlun-
gen. Seit Dezember 2009 ist die Volkswagen AG
mit 49,9 Prozent an der Porsche AG beteiligt.
Auch dieser fiir beide Konzerne einschneidende
Schritt wurde auf einer AuRerordentlichen

Hauptversammlung in den Hallen der Hamburg
Messe und Congress GmbH beschlossen. Auf-
grund der Kiirze der Planungszeit und der Bele-
gungssituation im CCH — Congress Center Ham-
burg wurde die Groveranstaltung in den neuen
Messehallen am Messeplatz organisiert.

Fir diese Form der Auerordentlichen Haupt-
versammlung erwiesen sich die Messehallen
als optimal — insbesondere im Hinblick auf die
Installation des notwendigen technischen
Equipments und die Unterbringung der erfor-
derlichen umfassenden Logistik. Der attraktive
Eingang Mitte der Hamburg Messe verlieh der
Veranstaltung das passende Entrée. Der Auf-
sichtsratsvorsitzende der Volkswagen AG, Dr.
Ferdinand Piech, lobte anschlieBend in einem
Brief an den Hamburger Wirtschaftssenator
Axel Gedaschko ausdriicklich die Organisation
der AuRerordentlichen Hauptversammlung
durch die Hamburg Messe und Congress GmbH.
Traditionell hielten auch die Hamburger Unter-
nehmen Hamburger Hafen und Logistik (HHLA)
sowie der Gabelstapler-Hersteller Jungheinrich
ihre jahrlichen Hauptversammlungen im CCH —
Congress Center Hamburg ab.
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,Unternehmen présentieren
sich verstarkt in interaktiven
Veranstaltungsformaten.
Besucher sind intensiv in das
Eventkonzept eingebunden.”

Edgar Hirt, Bereichsleiter Kongresse und
Veranstaltungen
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WAS IMMER KUNDEN WUNSCHEN

Ob fur Messen oder Kongresse — die Hamburg Messe und Congress GmbH
bietet mehr als nur Hallen, Sale und Flachen. Als kundenorientierter
Servicedienstleister berat und betreut sie Veranstalter und Aussteller
individuell und kompetent.
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Um Tausende Quadratmeter leerer Sale und
Hallenfldchen in attraktive Messe- und Veran-
staltungsplattformen zu verwandeln, braucht es
eine gute Idee, die passende technische, logis-
tische und kommunikative Infrastruktur sowie
eine zuverlassige Koordination sémtlicher an
Auf- und Abbau beteiligter Gewerke. Wie ist
der Stand gestaltet? Welche Hinweisschilder
sind notwendig? Wessen Spedition liefert Expo-
nate und Standbauelemente? Wer verlegt den
Teppichboden? Wer kiimmert sich um das
Standcatering? Wer sorgt fir ausreichend grol3e
Datenleitungen und attraktive Werbeflachen?
An wen kdnnen sich Journalisten vor Ort wen-
den? — Das Team der Hamburg Messe und Con-
gress GmbH betreut jahrlich bis zu 50 Messen
und Ausstellungen, dazu rund 300 nationale und
internationale Tagungen und Kongresse, und ist
mit solchen Fragen bestens vertraut.

Dank ihrer langjahrigen Erfahrung liefern die
Mitarbeiter den Kunden schnell und effizient
Antworten, kontaktieren aus ihrem Pool speziell
lizenzierter Servicepartner Handwerker, Techni-
ker, Spediteure und Agenturen. Als konsequent
kundenorientiertes Dienstleistungsunternehmen
bietet die Hamburg Messe und Congress GmbH
ihre Messe- und Veranstaltungsservices sowohl
als Komplettlésung als auch individuell bedarfs-
orientiert an — in Planung und Organisation
ebenso wie wahrend der Durchfiihrung oder in
der Nachbereitung.

.Wir kennen unseren Messeplatz natiirlich
am besten und kénnen unmittelbar vor Ort in
jeder Phase schnell und flexibel selbst aus-
gefallene Kundenwiinsche realisieren”, sagt
Pascal C. Thirion, Bereichsleiter Messen und
Ausstellungen. Ausstellern und Veranstaltern
erspart das Zeit, Mihe und vor allem Kosten.

Zur schnellen und einfachen Vorbereitung
ihres Messeaulftritts bietet die Hamburg Messe
und Congress GmbH ihren Kunden eine Vielzahl
an Dienstleistungen bequem tber ihr Online
Service Center OSC an. Im Internet kénnen
unter www.hamburg-messe.de Messestande
ausgewdhlt und gebucht, Serviceleistungen ein-
gesehen und bestellt werden. Samtliche Kosten
lassen sich prazise online kalkulieren. Formu-
lare fir Sonderleistungen stehen zum Download
bereit, Standskizzen lassen sich umgekehrt ein-
fach per Upload tibertragen. Auch fiir die Unter-
kunftssuche stehen Online-Services bereit, um
bei Partnern der Hamburg Messe und Congress
GmbH passende Hotels auswahlen oder Kon-
tingente friihzeitig reservieren zu kdnnen.

Dank IT erfolgreich ,,vom Einlass an”

Modernste Technologie bietet die Hamburg
Messe und Congress GmbH Ausstellern und
Veranstaltern zudem bei der Bereitstellung von
Internetzugangen selbst fiir groRe Datenmen-
gen, beim Angebot ausstellereigener EC-Cash-
Systeme sowie fiir das gesamte Einlassma-
nagement: Ausstellerausweise, Online- oder
Onsite-Ticketing, Einlasskontrollen, Besucher-
registrierung, Presse-Akkreditierung und detail-
liertes Reporting sorgen fiir eine erfolgreiche
Veranstaltung ,vom Einlass an”.

Entscheidend fiir eine erfolgreiche Messe
oder Veranstaltung sind jedoch die Menschen,
auf die ein Besucher vor Ort trifft. Kompeten-
tes, hilfsbereites und freundliches Stand- und
Servicepersonal sorgt fiir eine angenehme
Atmosphare — selbst wenn es mal eng wird,
hektisch zugeht oder interkulturelle Sprach- und
Kommunikationskompetenz gefragt sind.
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ENGAGIERTER ARBEITGEBER

Zur Umsetzung ihrer unternehmerischen Ziele ist die Hamburg Messe
und Congress GmbH auf gut qualifizierte Mitarbeiter angewiesen.

Als Partner des Wirtschaftsstandortes Hamburg nimmt sie mit der Aus-
bildung junger Menschen ihre gesellschaftliche Verantwortung wahr.

Die Hamburg Messe und Congress GmbH ist als
Dienstleister mit einem hohen Anspruch an Ser-
vicequalitat intensiv bemiiht, Mitarbeiter mit
groRem Engagement gegentiber Kunden und
Unternehmen fiir sich zu begeistern. Die ldenti-
fikation mit den Grundsétzen und strategischen
Zielen der HMC ist die Basis einer erfolgreichen
Mitarbeit.

0b in der Aushildung junger Nachwuchs-
kréfte oder in den Trainings fir Fach- und
Filhrungskrafte — im Mittelpunkt des Personal-
managements stehen Malinahmen zur Ent-

wicklung sozialer Kompetenz im Umgang mit
den Kunden sowie des kaufmannischen Know-
hows. 2009 startete die Hamburg Messe und
Congress GmbH dazu ein neues, umfassendes
Fortbildungsprogramm. Unter dem Namen
LHMC Akademie” erhalten die rund 275 Mitar-
beiter Schulungsangebote zu den vier Bereichen
Vertrieb”, ,Wissen und Methodik”, ,Business-
English” sowie ,MS Office”. Die Schulungen
werden inhouse durch externe Dienstleister im
Rahmen ein- bis zweitdgiger Seminare veran-
staltet. ,Der Themenschwerpunkt der HMC

Akademie wechselt jedes Jahr und orientiert
sich an den unternehmensstrategischen Zielen”,
sagt Michael Strohmenger, seit 2009 Bereichs-
leiter Personal und Rechnungswesen sowie
Mitglied der Geschéftsleitung der Hamburg
Messe und Congress GmbH. Grundlage fr die
strategische Personalentwicklung sind regel-
malige Mitarbeitergespréche zur Leistungsbe-
wertung und Zielvereinbarung.

Im Ausbildungsbereich hat die Hamburg
Messe und Congress GmbH in den vergange-
nen Jahren regelmaRig bis zu 18 Aushildungs-



,Kompetente und engagierte
Mitarbeiter sind der
Schliissel zur Erreichung
unserer ambitionierten
strategischen Ziele.”

Dr. Ulla Kopp, Geschftsfiihrerin

PR
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platze verschiedener Berufe bereitgestellt. Der-
zeit werden sogar zusatzliche Platze angeboten
—die HMC leistet damit ihren Beitrag zum dop-
pelten Jahrgang an Abiturienten an Hamburgs
Schulen, die aufgrund der Verkiirzung der Ober-
stufenzeit um ein Jahr 2010 zeitgleich auf den
Ausbildungsmarkt dréngen.

Kaufmannische Auszubildende werden (ber-
wiegend veranstaltungsbezogen eingesetzt und
durchlaufen die operativen und technischen
Abteilungen des Messe- und Kongressgeschéf-
tes sowie die Marketingabteilungen. Techni-
sche Auszubildende sind vor allem in der Ver-
anstaltungstechnik des CCH — Congress Center
Hamburg beschéftigt, arbeiten aber auch in der
Messetechnik mit und erwerben Kenntnisse zur
Veranstaltungsorganisation.

Die Nachwuchskréafte erhalten im Rahmen
ihrer Ausbildung nicht nur eine kompakte Wis-
sensvermittlung — sie sind auch von Beginn an
in Aufgaben und Prozesse eingebunden, bekom-
men Einblicke in Geschéftsfelder und Arbeits-
weisen und engagieren sich in abteilungsiber-
greifenden Teams. Sie setzen sich kooperativ
und I6sungsorientiert fiir die Hamburg Messe
und Congress GmbH ein, unterstiitzen laufende
Veranderungsprozesse und entwickeln eigene
Ideen. Der Umgang miteinander ist gepragt
von offener Kommunikation, Transparenz und
Respekt.

Im akademischen Bereich kooperiert die
HMC mit der Dualen Hochschule Baden-Wiirt-
temberg (DHBW) und bietet Studierenden der
Fachrichtung Messe-, Kongress- und Eventma-
nagement die Mdglichkeit, ihre Praxissemester
bei der HMC zu absolvieren. Seit 2009 endet
das Studium mit dem Abschluss zum Bachelor
of Arts.
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B AUFSICHTSRAT 2009

Johann C. Lindenberg, ehemaliger National Chairman Unilever Deutschland (Vorsitzender des Aufsichtsrates)
Hartmut Hofmann, Abteilungsleiter Hamburg Messe und Congress GmbH (seit 12. August 2009/ Stellv. Vorsitzender)
Heino Greve, Geschiftsfiihrer HGV Hamburger Gesellschaft fiir Vermdgens- und Beteiligungsmanagement mbH
Sebastian Heinemann, selbsténdiger Berater (seit 12. August 2009)

Anja Holinsky, stellvertretende Abteilungsleiterin Hamburg Messe und Congress GmbH (seit 12. August 2009)
Martin Képpen, Amtsleiter, Behdrde fiir Wirtschaft und Arbeit der Freien und Hansestadt Hamburg

Heinrich Lieser, Vorsitzender der Geschéftsfiihrung Hamburg Marketing GmbH

Dr. Claus Liesner, Geschaftsfiihnrer AMC Asset Management Consulting GmbH

Katja Lowe, Referentin Hamburg Messe und Congress GmbH (seit 12. August 2009)

Loretta Marsh, kaufmann. Mitarbeiterin, Vorsitzende des Betriebsrates Hamburg Messe und Congress GmbH
Prof. Dr. Hans-Jorg Schmidt-Trenz, Hauptgeschéftsfiihrer Handelskammer Hamburg

Thomas Schuster, Amtsleiter Finanzbehérde der Freien und Hansestadt Hamburg (seit 3. September 2009)

2009 AUSGESCHIEDEN:

Dr. Robert Heller, Staatsrat Finanzbehgrde der Freien und Hansestadt Hamburg (bis 3. September 2009)
Bérbel Krippahle, kaufménn. Angestellte Hamburg Messe und Congress GmbH (bis 12. August 2009)
Hans Liibbers, techn. Angestellter Hamburg Messe und Congress GmbH (bis 12. August 2009)

Andrea Miller, Referentin Hamburg Messe und Congress GmbH (bis 12. August 2009)

Edgar E. Nordmann, Geschiftsfiihrender Gesellschafter Nordmann, Rassmann GmbH (bis 12. August 2009)
David Oruzgani, Abteilungsleiter Hamburg Messe und Congress GmbH (bis 12. August 2009)

Dr. Dirk Petrat, Amtsleiter Behdrde fiir Kultur, Sport und Medien der Freien und Hansestadt Hamburg (bis 12. August 2009)
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BERICHT DES AUFSICHTSRATES

Der Aufsichtsrat befasste sich im abgelaufenen Geschaftsjahr regelmaRig
mit der Lage und der Entwicklung der Hamburg Messe und Congress
GmbH, der BNM Baugesellschaft Neue Messe mbH sowie der HMC Inter-
national GmbH. Er hat im Berichtsjahr die ihm nach Gesetz und den
Gesellschaftsvertragen obliegenden Aufgaben wahrgenommen. Der Auf-
sichtsrat hat die Geschaftsfiihrungen der Hamburg Messe und Congress
GmbH, der BNM Baugesellschaft Neue Messe mbH und der HMC Inter-
national GmbH bei der Leitung der Gesellschaften fortlaufend beraten
und tberwacht.

Der Aufsichtsrat hat sich an die Vorgaben des Hamburger Corporate
Governance Kodex gehalten und gemeinsam mit den Geschéftsfiihrun-
gen der Gesellschaften eine Entsprechenserklarung abgegeben.

Die Geschéftsfiihrung hat den Aufsichtsrat regelmaRig, zeitnah und
umfassend in schriftlicher und miindlicher Form Gber die relevanten
Fragen der Unternehmensplanung, der strategischen Weiterentwicklung
und dber die erzielten Ergebnisse in den einzelnen Gesellschaften ein-
schlieRlich der Risikolagen unterrichtet.

Im Geschéftsjahr 2009 fanden vier Sitzungen des Aufsichtsrates sowie
sechs Sitzungen seiner Ausschiisse statt. Im Einzelnen tagten jeweils
zweimal der Personalausschuss, der Bauausschuss und der Finanzaus-
schuss. Dartiber hinaus wurden im Geschéftsjahr 2009 drei Beschlisse
des Aufsichtsrates und ein Beschluss des Personalausschusses in einem
schriftlichen Verfahren gefasst.

Am 25. Mai 2009 bzw. am 9. Juni 2009 haben die Gesellschafter-
versammlungen der Hamburg Messe und Congress GmbH, der BNM Bau-
gesellschaft Neue Messe mbH sowie der HMC International GmbH die
Susat & Partner OHG Wirtschaftspriifungsgesellschaft zur Abschlussprii-
ferin bestellt. Die Susat & Partner OHG Wirtschaftspriifungsgesellschaft
hat die Jahresabschliisse — bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlust-
rechnung sowie Anhang — unter Einbeziehung der Buchfiihrungen und der
Lageberichte der Gesellschaften fiir das Geschaftsjahr vom
1. Januar bis 31. Dezember 2009 gepriift.

Die Susat & Partner OHG Wirtschaftspriifungsgesellschaft hat die
Bestatigungsvermerke erteilt. Die Priiftungen haben zu keinen Einwen-
dungen geflihrt. Nach Beurteilung der Susat & Partner OHG Wirtschafts-
priifungsgesellschaft entsprechen die Jahresabschliisse der Gesellschaf-
ten den gesetzlichen Vorschriften und den erganzenden Bestimmungen

der Gesellschaftsvertrage und vermitteln unter Beachtung der Grundsatze
ordnungsgemaler Buchfiihrung ein den tatsachlichen Verhaltnissen ent-
sprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslagen der Gesell-
schaften. Die Lageberichte stehen im Einklang mit den Jahresabschliis-
sen, vermitteln insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der
Gesellschaften und stellen die Chancen und Risiken der zukiinftigen Ent-
wicklungen zutreffend dar.

Der Finanzausschuss hat sich in seiner Sitzung am 10. Mai 2010 und
der Aufsichtsrat in seiner Sitzung am 7. Juni 2010 ausfiihrlich mit den
Jahresabschlissen und den Lageberichten sowie den Berichten der
Susat & Partner OHG Wirtschaftspriifungsgesellschaft befasst. Der Auf-
sichtsrat erhebt hiergegen keine Einwendungen und stimmt dem Ergebnis
der Priifung durch die Abschlusspriifer zu. Der Aufsichtsrat billigt sowohl
die Lageberichte der Geschaftsfiihrer als auch die Jahresabschliisse zum
31. Dezember 2009.

Am 12. August 2009 begann die Amtszeit des neuen Aufsichtsrates
der Hamburg Messe und Congress GmbH. Erstmals im Aufsichtsrat der
Hamburg Messe und Congress GmbH sind Herr Sebastian Heinemann,
Herr Hartmut Hofmann, Frau Anja Holinsky und Frau Katja Léwe. Aus dem
Aufsichtsrat ausgeschieden sind Herr Dr. Robert Heller, Frau Barbel Krip-
pahle, Herr Hans Liibbers, Frau Andrea Miller, Herr Edgar E. Nordmann,
Herr Dr. Dirk Petrat sowie Herr David Oruzgani. Weiteres neues Mitglied
im Aufsichtsrat der Hamburg Messe und Congress GmbH ist seit dem 3.
September 2009 Herr Thomas Schuster, der auf Herrn Dr. Robert Heller
folgt. Den ausgeschiedenen Mitgliedern dankt der Aufsichtsrat an dieser
Stelle herzlich fiir ihren Einsatz fiir die Hamburg Messe und Congress
GmbH und die angenehme Zusammenarbeit in dem Gremium.

Der Aufsichtsrat dankt den Geschéftsfiihrern und den Mitarbeitern fiir

ihr groRes Engagement und das trotz widriger wirtschaftlicher Lage sehr
erfolgreich verlaufene Geschaftsjahr.

Hamburg, im April 2010

Johann C. Lindenberg
Vorsitzender des Aufsichtsrates



32 JAHRESABSCHLUSS 2009

JAHRESABSCHLUSS 2009
DER HAMBURG MESSE UND CONGRESS GMBH

alle Angaben in TEUR 2009 2008
der Hamburg Messe und Congress GmbH zum 31. Dezember 2009

1. Anlagevermdgen 99.984 103.756
2. Umlaufvermdgen 24572 24.244
Summe AKTIVA 124.556 128.000
der Hamburg Messe und Congress GmbH zum 31. Dezember 2009

1. Eigenkapital 11.679 11.679
2. Fremdkapital 112.877 116.321
Summe PASSIVA 124.556 128.000

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

der Hamburg Messe und Congress GmbH fiir das Geschéaftsjahr vom 1. Januar bis 31. Dezember 2009

1. Gesamterldse 58.086 81.132
2. Personalaufwand 15.569 15.713
3. Ubrige Aufwendungen 71.449 77.753
4. Ergebnis der gewodhnlichen Geschéftstatigkeit vor Verlustiibernahme -28.932 -12.334

Dem vollstandigen Jahresabschluss und dem Lagebericht hat die Susat & Partner OHG Wirtschaftspriifungsgesellschaft am
12. Méarz 2010 einen uneingeschrénkten Bestatigungsvermerk erteilt.
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GESCHAFTS- UND RAHMENBEDINGUNGEN

1. Der deutsche Messemarkt

2. Das Auslandsgeschaft

3. Das nationale und internationale
Kongressgeschaft

Das Geschaftsjahr 2009 war eines der schwierigsten seit dem Ende des New-Economy-Booms im
Jahr 2002. Wahrend sich die deutschen {berregionalen Messen im Jahr 2008 trotz deutlich
abgeschwachter Konjunktur noch auf Wachstumskurs befanden (Aussteller +1,9 Prozent, Besucher
+3,5 Prozent), waren die Aussteller- und Besucherzahlen — insbesondere bei den Publikums-
messen — in 2009 riickldufig. Hochrechnungen des AUMA zufolge wurden gegentiber den jeweiligen
Vorveranstaltungen rund 3 Prozent weniger Aussteller und rund 8 Prozent weniger Besucher
registriert. Die Ausstellerfléche reduzierte sich gegeniiber den Vorveranstaltungen um rund 5 Pro-
zent. Insgesamt verzeichnete der AUMA auf den 135 tiberregionalen Messen des Jahres 2009 rund
154.000 Aussteller und 5,7 Millionen Quadratmeter vermietete Flache sowie 8,9 Millionen Besucher.

Trotz erster Anzeichen fir einen allgemeinen Aufschwung ist in der Messewirtschaft fiir 2010 noch
nicht mit einem Wachstum zu rechnen, da zahlreiche Sparmalinahmen der ausstellenden Unter-
nehmen voraussichtlich weiterhin wirksam bleiben. Die Besucherentwicklung ist fiir 2010 aufgrund
der vorliegenden Konjunkturlage schwer einzuschatzen. Nach den teilweise deutlichen Riickgangen
in 2009 ist eher mit einer Stabilisierung auf dem derzeitigen Niveau zu rechnen.

Die weltweite Wirtschafts- und Finanzkrise hat sich in 2009 nur in geringem Umfang auf die Durch-
fiihrung deutscher Messen im Ausland ausgewirkt. So ging die Anzahl dieser Messen von 220 in
2008 auf 214 in 2009 leicht zuriick. Die Ausstellerzahl lag bei rund 90.000 und die Besucherzahl bei
fast 5 Millionen. Im Jahr 2010 planen die Mitglieder des AUMA 240 Messen in 28 Landern. Einen
wesentlichen Schwerpunkt bildet dabei nach wie vor Siid-, Ost- und Zentralasien.

Der Etat des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi) fiir die Beteiligung
deutscher Firmen auf Auslandsmessen wurde in 2009 auflerplanmalig von 38 Millionen Euro auf
42 Millionen Euro aufgestockt (2008: 37 Millionen). Damit wurden in 2009 231 Beteiligungen durch
deutsche Messen organisiert (2008: 246 Beteiligungen). Fiir das Jahr 2010 stehen fiir das Aus-
landsmesseprogramm 40 Millionen Euro seitens des BMWi zur Verfligung, mit denen aller Voraus-
sicht nach ca. 200 Beteiligungen realisiert werden kénnen.

Der internationale Kongressmarkt ist nach wie vor durch weiteren Ausbau der Kapazitdten
bestehender Kongresszentren — national und international — sowie Neuer6ffnungen geprégt.
Vor diesem Hintergrund ist eine zeitgeméaRe Infrastruktur notwendige Voraussetzung fir die inter-
nationale Konkurrenzféhigkeit.
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GESCHAFTSENTWICKLUNG HAMBURG MESSE
UND CONGRESS GMBH

1. Geschaftshereich Hamburg Messe

Die Hamburg Messe und Congress GmbH hat trotz der Auswirkungen der weltweiten Wirtschafts-
und Finanzkrise den Umsatz gegentiber dem Referenzjahr 2007 um 12,5 Prozent auf 54,1 Millionen
Euro steigern konnen. Der gréRte Anteil des Umsatzes wurde vom Geschaftsbereich Hamburg
Messe realisiert (rund 60 Prozent).

In 2009 wurde die internationale Konferenz MS&D (international conference and exhibition on
maritime security and defence) erstmals als eigenstandige Kongressmesse durchgefiihrt. Im
Mittelpunkt standen die Themen Sicherung von Hafen und Schifffahrtswegen sowie Piraterie. Im
Jahr zuvor fand diese Veranstaltung erstmalig im Rahmen der Erweiterung des maritimen Veran-
staltungsportfolios parallel zur SMM statt. Im Rahmen der Internationalisierungsstrategie fiir die
SMM fiihrte die Tochtergesellschaft HMC International GmbH (HMI) Erstveranstaltungen im
Ausland durch. Hierbei handelt es sich um die SMM Istanbul in der Tiirkei und die SMM India
in Mumbai. Ebenfalls zum ersten Mal wurde in 2009 die acqua alta (International Conference and
Exhibition on Consequences of Climate Change and Flood Protection) als Eigenveranstaltung
durchgefiihrt. Der internationale Fachkongress mit angeschlossener Fachmesse beschéftigte sich
mit Klimafolgen und Hochwasserschutz.

Als neue, hochkaratige Gastveranstaltung wurde in 2009 die 24th European Photovoltaic Solar
Energy Conference and Exhibition durchgefihrt.

Bei den Publikumsmessen setzte sich auch in 2009 der bundesweite Trend riickldufiger Besucher-
zahlen fort. Zudem ftihrte die weltweite Finanz- und Weltwirtschaftskrise erstmals zu Riickgangen
bei den Ausstellerzahlen bzw. zu Reduzierungen bei Ausstellungsflachen. Besonders betroffen hier-
von war die hanseboot (Internationale Bootsausstellung Hamburg). Die Verbrauchermesse
DU UND DEINE WELT (DDW) konnte dagegen im Vergleich zum Vorjahr einen leichten Anstieg der
Besucherzahlen verzeichnen (+5,6 Prozent).

In 2009 kamen mit 747.505 Besuchern weniger Personen als im Referenzjahr 2007 (848.746).
Wahrend die Anzahl der Messen und Veranstaltungen leicht gesunken ist (43 in 2009, 45 in 2007),
erhohte sich die vermietete Bruttoflache im Vergleich zum Referenzjahr um 176.332 Quadratmeter
auf 914.717 Quadratmeter.
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GESCHAFTSENTWICKLUNG HAMBURG MESSE
UND CONGRESS GMBH

2. Geschéftsbereich Ausland

3. Geschéftsbereich CCH

Die Hamburg Messe und Congress GmbH organisiert im Ausland jedes Jahr zahlreiche Gemein-
schaftsheteiligungen an Messen. Sie fiihrt diese sowohl in eigenem Namen als auch im Auftrag des
BMWi durch. Die Schwerpunkte der Beteiligungen liegen dabei in den Bereichen maritime Industrie,
0l und Gas, Hotellerie sowie Gastronomie. Neben der Organisation von neun deutschen Gemein-
schaftsbeteiligungen auf Auslandsmessen (in Eigenregie) wurde die Hamburg Messe und Congress
GmbH mit der Organisation und Durchfiihrung von acht Gemeinschaftsbeteiligungen vom BMWi
beauftragt. Dabei konnte zum dritten Mal die Organisation des deutschen Gemeinschaftsstandes
auf der Arab Health in Dubai (Internationale Fachmesse Medizintechnik) gewonnen werden.

Im Geschéftsjahr 2009 wurden im CCH 170 (239 in 2008, 195 in 2007) nationale und internationale
Kongresse, Tagungen und Présentationen durchgeftihrt. Die Anzahl der Veranstaltungen hat sich
durch eine geanderte Angebotspolitik des CCH reduziert. Veranstaltungen mit weniger als 400 Teil-
nehmern werden seit Anfang des Jahres 2009 an die Hamburg Convention Bureau GmbH (HCB)
verwiesen. Wie in den vergangenen Jahren lag wiederum der Schwerpunkt des Kongress- und
Tagungsgeschafts im medizinischen Bereich sowie bei Haupt- und Mitgliederversammlungen.

Herausragende Kongresse waren die Premiere der European Biomass Conference (1.000 Teilnehmer)
und der begleitende Kongress zur HMC-Messeveranstaltung acqua alta (1.000 Teilnehmer). Dariiber
hinaus fanden im CCH u.a. die 38th EDTNA/ERCA Conference (2.500 Teilnehmer), der World
Congress on Ultrasound in Obstetrics & Gynecology (1.500 Teilnehmer), die Hauptversammlung
der Volkswagen AG, die Tagung der Hewlett-Packard Software Universe 2009 (4.000 Teilnehmer)
und die International Supercomputing Conference (1.400 Teilnehmer) statt.

Der Veranstaltungsbereich — Konzerte und kulturelle Veranstaltungen — ist weiterhin einem harten
Preiswettbewerb unterworfen. Die Anzahl der Veranstaltungen belief sich auf 106 — 26 weniger als
im Vorjahr. Die Kapazitatsauslastung des CCH lag bei 50,2 Prozent (Vorjahr 50,8 Prozent).
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WIRTSCHAFTLICHE LAGE

1. Umsatzentwicklung

2. Jahresergebnis

3. Mitarbeiter

4. \lermdgenslage

5. Finanzlage

Mit 54,1 Millionen Euro (2008: 79,2 Millionen Euro, 2007: 48,1 Millionen Euro) verzeichnet die
HMC den bisher héchsten Umsatz in einem ungeraden Jahr. Vom Gesamtumsatz entfallen auf die
einzelnen Vertriebsbereiche: Messe 32,6 Millionen Euro, CCH 10,3 Millionen Euro und Ausland
8,0 Millionen Euro. Der Bereich Besitz erwirtschaftete einen Umsatz von 3,2 Millionen Euro.

Das Geschaftsjahr 2009 schlie8t mit einem Jahresergebnis vor Verlustiibernahme durch die
HGV Hamburger Gesellschaft fiir Vermégens- und Beteiligungsmanagement mbH (HGV) von rund
-28,9 Millionen Euro ab (2008: -12,3 Millionen Euro; 2007: -18,2 Millionen Euro). Im Vergleich zum
Referenzjahr 2007 beeinflussten die mit der Fertigstellung der Neuen Messe hdheren Kosten der
Immobilienleasingfinanzierung das Jahresergebnis 2009 starker (2009: 21,3 Millionen Euro, 2007:
10,2 Millionen Euro).

Der Jahresabschluss 2009 der HMC weist nach Ausgleich des Verlustes in Héhe von rund
28,9 Millionen Euro durch die HGV ein ausgeglichenes Ergebnis aus.

Zum Jahresende 2009 waren 278 (Vorjahr 277) Mitarbeiter bei der HMC beschaftigt, davon 242
unbefristet und 36 befristet (Vorjahr 249 unbefristet und 28 befristet). Umgerechnet in Vollzeit-
kapazitaten verfiigte die HMIC zum Jahresende tiber 241 Kapazitéten (Vorjahr 246).

Dariiber hinaus stellte die HMC 22 Ausbildungsplatze fiir angehende Veranstaltungs- und Biiro-
kaufleute, Fachkréfte fiir Veranstaltungstechnik sowie Bachelor of Arts (BA) zur Verfligung.

Die Bilanzsumme ist im Berichtsjahr um 3,4 Millionen Euro auf 124,6 Millionen Euro gesunken, die
Eigenkapitalquote stieg infolgedessen von 9,1 Prozent auf 9,4 Prozent.

Mit der Muttergesellschaft HGV bestehen ein Beherrschungs- und Gewinnabfiihrungsvertrag und
eine Konzernclearing-Vereinbarung. Die Liquiditat der Gesellschaft ist dadurch jederzeit gewahr-
leistet.
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D. AUSBLIC!.(, RISIKEN UND CHANCEN
DER ZUKUNFTIGEN ENTWICKLUNG
1. Ausblick  In 2010 werden mit der COTECA (The International Trade Show for the Coffee, Tea & Cocoa Business)

2. Ergebnisentwicklung

3. Risikomanagement

und dem gmec — global maritime environmental congress zwei neue Veranstaltungen in den Markt
gebracht. Die COTECA ist die erste Fachmesse in Europa, die fiir Kaffee, Tee und Kakao die
komplette Prozesskette vom Rohprodukt bis zum fertigen Getrank abbildet. Der gmec findet parallel
zur SMM (shipbuilding, machinery & marine technology international trade fair hamburg) statt und
setzt sich als weltweit erster internationaler maritimer Umweltgipfel mit dem Thema der Nachhal-
tigkeit in der Schifffahrt auseinander.

Dariiber hinaus wurde das Konzept der NORTEC (Fachmesse fiir Produktionstechnik) im Hinblick
auf eine Fokussierung auf die Bereiche Flugzeugbau, Health Care und Schiffbau tiberarbeitet.

Fiir das Geschaftsjahr 2010 rechnet die HMC mit einem Umsatz von rund 75 Millionen Euro
(-5 Prozent gegentiber 2008). Der Umsatzriickgang im Vergleich zu 2008 ist auf den Sondereffekt der
2008 vom BMWi beauftragten Organisation der EXPO in Zaragoza zuriickzufiihren (8,5 Millionen
Euro). Bereinigt um diesen Effekt betragt die geplante Umsatzsteigerung rund 7 Prozent.

Bedingt durch die erheblichen zusatzlichen Kosten aufgrund der Immobilienleasingfinanzierung der
Neuen Messe sowie die Finanzierungs- und Abschreibungskosten der CCH-Erweiterung wird ein
negatives Jahresergebnis erwartet. Die Immobilienkosten werden das Ergebnis auch in den nachs-
ten Jahren negativ beeinflussen.

Die in den nachsten Jahren erwarteten Verluste werden von der HGV im Rahmen eines Ergebnis-
abflihrungsvertrages ausgeglichen.

Die HMC verfiigt tber ein Risikomanagementsystem, mit dem zeitnah eine systematische Analyse
und Bewertung der Risikosituation des Unternehmens vorgenommen sowie Gegensteuerungs-
malinahmen eingeleitet werden. Gegenstand der Analysen und Bewertungen sind sowohl strate-
gische als auch operative Risiken. Ferner werden Risiken beriicksichtigt, die mit den Bauprojekten
Neue Messe und Erweiterung des CCH einhergehen. Der HMC sind derzeit keine unternehmens-
gefdhrdenden Risiken im Hinblick auf die kiinftige Entwicklung ersichtlich.

Hamburg, 8. Méarz 2010

gez. Bernd Aufderheide gez. Dr. Ulla Kopp
Vorsitzender der Geschéftsfiihrung Geschéftsfiihrerin
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ENTSPRECHENSERKLARUNG

der Geschaftsfihrung und des Aufsichtsrates der Hamburg
Messe und Congress GmbH und der Geschéftsfiihrungen
der BNM Baugesellschaft Neue Messe mbH und der

HMC International GmbH vom 25. Februar 2010:

Die Hamburg Messe und Congress GmbH hat im Geschaftsjahr 2009 alle Regelungen des
Hamburger Corporate Governance Kodex (HCGK) eingehalten, die von Geschéftsfiihrung und Auf-
sichtsrat zu verantworten sind (Gliederungspunkte 3 — 7 HCGK sowie deren Unterpunkte). Von fol-
genden Punkten wurde abgewichen:

Gliederungspunkt 5.1.5: Die Frist von vier Wochen fiir die Verteilung der Niederschriften tiber
Beschliisse des Aufsichtsrates an dessen Mitglieder konnte nicht eingehalten werden, weil die
Entwiirfe der Niederschriften vor ihrer Ausfertigung abgestimmt wurden und die Abstimmungen
nicht rechtzeitig abgeschlossen wurden.

Gliederungspunkt 7.1.2: Die Hamburg Messe und Congress GmbH hat auf ihren Internetseiten
noch keine Liste von Unternehmen, an denen sie eine Beteiligung von fir sie nicht untergeordneter
Bedeutung halt, vertffentlicht, weil ihre Internetseiten vollstandig tiberarbeitet werden sollen.

Die Tochtergesellschaften BNM Baugesellschaft Neue Messe mbH und HMC International GmbH
verftigen tber keinen Aufsichtsrat. Sie haben im Geschéftsjahr 2009 alle Regelungen des Hamburger
Corporate Governance Kodex eingehalten, die von den Geschéftsfiihrungen zu verantworten sind.

CORPORATE GOVERNANCE KODEX

Seit 2009 gibt die Hamburg Messe und Congress GmbH fiir sich eine Entsprechenserklarung zum
Hamburger Corporate Governance Kodex ab und hat sich zum Ziel gesetzt, die Prinzipien und das
Handeln des Unternehmens auf Basis von Integritét, Fairness und ethischen Grundsatzen weiter-
zuentwickeln.



IMPRESSUM / BILDNACHWEIS

HERAUSGEBER

Hamburg Messe und Congress GmbH
Messeplatz 1

20357 Hamburg - Germany

Phone + 49 40 3569-0

Fax  +4940 3569-2203
info@hamburg-messe.de
www.hamburg-messe.de

CCH — Congress Center Hamburg
Am Dammtor / Marseiller Stralle
20355 Hamburg - Germany
Phone + 49 40 3569-2222

Fax  +4940 3569-2183
info@cch.de

www.cch.de

KONZEPT / REALISATION

das AMT GmbH & Co. KG
Meike Hebestreit, Felix Bittmann
www.das-amt.net

Dieser Gesché&ftsbericht erscheint auch
in englischer Sprache.

Geschaéftsbericht 2009

BILDNACHWEISE

Titel:
04:
07:
08-09:

10-11:

1213

14-15:

16-17:
18-19:
20-21:
22-23:
24-25:

26-27:

Papier:

Romanus Fuhrmann
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H.G. Esch / Ingenhoven Architects;
HMC; Ralf Meyer (2)
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Stephan Wallocha; Hartmut Zielke;
istockphoto.com

Romanus Fuhrmann; Michael Zapf (3);
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Waldemar Krause (2); Nicolas Maack;
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R. K. Hegeler (www.mediaserver.
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HMC (2); Ralf Meyer
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heaven 42. FSC-zertifiziert.
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